西北大学现代学院2005级广告学专业学生论文选题汇总

	序号
	学   号
	姓  名
	选题

	01
	20050008001
	吕  韬
	内容传播：WEB2.0时代的广告策略

	02
	20050008002
	徐  超
	《鲁豫有约》个案研究

	03
	20050008003
	梁  晶
	《南方周末》之我见

	04
	20050008004
	左立博
	广告设计的艺术性探讨

	05
	20050008005
	高思源
	电视购物频道发展探析

	06
	20050008006
	赵  昕
	电视娱乐节目个案研究

	07
	20050008007
	任梦梦
	塑造互连网的公信力

	08
	20050008008
	刘润秋
	网络女性频道的内容分析与解读

	09
	20050008009
	刘  青
	大陆、港台娱乐节目比较研究

	10
	20050008010
	梁  乐
	隐性采访思考

	11
	20050008011
	孙  迎
	网络时代新闻从业人员素质研究

	12
	20050008012
	张杭州
	《一虎一席谈》节目对话题性谈话节目的启示

	13
	20050008013
	段文坤
	户外广告与西安城市的和谐发展

	14
	20050008014
	朱登莉
	中外广告创意研究

	15
	20050008015
	纪  扬
	传统文化在当代广告传播中的表现研究

	16
	20050008016
	李  花
	现代广告意识——本土思维，全球实践

	17
	20050008017
	吕韵雪
	人文谈话节目的困境与思考

	18
	20050008018
	赵  冲
	方言剧、方言播报之我见

	19
	20050008019
	苏  乐
	新传播环境下的消费者沟通

	20
	20050008020
	党  艺
	法制新闻与法律文化

	21
	20050008021
	徐子昕
	消费者洞察与广告策略

	22
	20050008022
	杨玉芳
	销售渠道策略

	23
	20050008023
	刘玉芳
	论网络发展对传统媒介的影响

	24
	20050008024
	宣  直
	论网络娱乐化

	25
	20050008025
	王  婧
	广播电视发展史

	26
	20050008026
	吕碧莹
	受众心理研究

	27
	20050008027
	张小婷
	手机、移动电视、博客、播客等新媒体研究

	28
	20050008028
	贺  悦
	品牌战略研究

	29
	20050008029
	胡  锐
	企业品牌的构建以及策略研究

	30
	20050008030
	樊  星
	对中国电脑游戏产业运营前景分析，挖掘虚拟游戏世界中的广告资源

	31
	20050008031
	董欣琪
	《南方周末》的现代性读解

	32
	20050008032
	储  亮
	网络营销中的现状与问题

	33
	20050008033
	杨万里
	舆论与网络传播

	34
	20050008034
	孙  静
	和谐社会与媒体责任

	35
	20050008035
	和红静
	方言剧现象与草根文化关系研究

	36
	20050008036
	刁仁典
	媒介责任与道德、法律重建

	37
	20050008037
	蒋  驰
	解读电视节目主持人的魅力塑造

	38
	20050008038
	王文凤
	广告摄影的社会学分析

	39
	20050008039
	刘  波
	广告行业组织与广告管理

	40
	20050008040
	杨惠茹
	促销策略

	41
	20050008041
	刘  博
	互动广告创意探析

	42
	20050008042
	苏  睿
	关于主持人“个性化”的解读

	43
	20050008043
	李  亮
	易中天《三国演义》引发的媒介思考

	44
	20050008044
	荀文凤
	电视广告中女性形象分析

	45
	20050008045
	罗  曼
	试论大众传媒中的女性形象

	46
	20050008046
	洪  彤
	中国广告代理制——问题与对策

	47
	20050008047
	李  鹏
	论专业电台（电视台）如何塑造品牌形象

	48
	20050008048
	聂  雯
	电视真人秀节目发展中的问题与对策

	49
	20050008049
	王李娜
	广告在企业发展中的价值

	50
	20050008050
	赵  蓓
	虚假广告问题——成因及对策

	51
	20050008051
	胥文卓
	网络"恶搞"与网民心理分析

	52
	20050008052
	张雅静
	媒介娱乐化

	53
	20050008053
	高子凌
	广告语言美学特征

	54
	20050008054
	崔恒艳
	电视新闻娱乐化现象研究

	55
	20050004062
	王  亮
	中国广告业落后的原因分析


